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HANOI -- Một chiếc dịch tuyên truyền mới đang được nhà nứơc Hà Nội sửa soạn tung ra hải
ngoại, nhằm đánh bóng hình ảnh đổi mới  của chính phủ CSVN.

   

Chiến dịch mới naỳ đã trình baỳ trong một hội nghị ở Hà Nội, với đích thân  tham dự của Phó
Thủ Tướngkiêm Bộ Trưởng Ngoaị Giao Phạm Gia Khiêm. Chiến dịch viết tắt là TTĐN (tức
Thông Tin Đối Ngoại) được trang web Chính Phủ hôm 22-3-2009 loan tin là sẽ nhắm đối tượng
cụ thể: “Đối tượng của công tác TTĐN được xác định rất cụ thể, đó là các nhà lãnh đạo, các
nhà đầu tư nước ngoài, các tổ chức nhân dân, người Việt Nam ở nước ngoài.”

   

Tình hình này cho thấy các cộng đồng người Việt hải ngoại sắp sưả đón nhận thêm nhiều đợt
chụp mũ, kích động, gây chia rẽ giữa cộng đồng, trong khi sẽ tuyên truyền khéo léo cho chính
phủ Hà Nội.

   

Bản tin của trang Chính Phủ có nhan đề “Thông tin đối ngoại : Quảng bá hình ảnh một Việt
Nam năng động.”

   

Không giấu giếm gì âm mưu, ngay các dòng đầu bản tin đã nói rõ:

   

“Cần xây dựng một chiến lược tổng thể về công tác thông tin đối ngoại (TTĐN) trong bối cảnh
nước ta đã hội nhập sâu rộng và toàn diện vào cộng đồng quốc tế.

   

Đó là kết luận của Phó Thủ tướng, Bộ trưởng Ngoại giao Phạm Gia Khiêm tại Hội nghị toàn
quốc tổng kết công tác tuyên truyền về  biển, đảo; phân giới cắm mốc biên giới và thông tin đối
ngoại năm 2008, triển khai nhiệm vụ năm 2009 diễn ra tại Hải Phòng từ ngày 20-21/3, do Ban
Tuyên giáo Trung ương tổ chức.”

   

Bản tin nhà nước đã cho thấy trứớc giờ tuyên truyền chưa đủ đô, thế nên tự phê bình trứơc, để
vạch lối tấn công sau:
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“...chúng ta chưa có những đề án tuyên truyền TTĐN bài bản, nội dung và hình thức tuyên
truyền TTĐN trong thời gian qua cũng còn đơn giản, cứng nhắc, chưa có sự phối hợp hiệu quả
giữa các cơ quan nhà nước và với các cơ quan báo chí về việc cung cấp thông tin…

   

Do đó, việc xây dựng chiến lược tổng thể về công tác TTĐN có ý nghĩa rất quan trọng, giúp
quảng bá hình ảnh  một Việt Nam năng động, giàu tiềm năng và mến khách trong cộng đồng
quốc tế, đồng thời phản ánh sự vận động và chuyển mình về chất của vị thế và vai trò của
nước ta do sự nghiệp Đổi mới mang lại.”

   

Bản tin ghi lời ông Khiêm, cho thấy chỉ thị sẽ tập trung vào các lĩnh vực văn hóa (có thể hiểu là
âm nhạc, hay truyền hình?), du lịch (mở tour giá hạ?) hay đầu tư (mời về kinh doanh?)... nhưng
không ghi cụ thể các kế hoạch tấn công tuyên truyền. Bản tin viết:

   

“Theo Phó Thủ tướng Phạm Gia Khiêm, chiến lược TTĐN phải tiếp tục giúp làm rõ đường lối
chính sách phát triển, đối ngoại của Đảng và Nhà nước, những thành tựu phát triển về mọi mặt,
nền văn hóa đa dạng, tiềm năng du lịch và đầu tư, đặc biệt là quyết tâm lớn của Đảng và Chính
phủ trong việc tạo ra lợi thế và biến tiềm năng của Việt Nam thành cơ hội.

   

Thông tin đối với những vấn đề nhạy cảm phải đặc biệt nhanh chóng, kịp thời, phải cụ thể đối
với từng vấn đề, từng hiện tượng để định hướng dư luận và nhân dân trong nước, giúp công
luận quốc tế hiểu cặn kẽ về từng vấn đề.

   

Những vấn đề như cải cách hành chính, chống tham nhũng, sử dụng ODA, phân giới cắm mốc
và biển đảo cần được quan tâm thích đáng về nội dung tuyên truyền, chú trọng đến ngôn ngữ
tuyên truyền, phương tiện tuyên truyền, chất lượng thông tin.

   

Đối tượng của công tác TTĐN được xác định rất cụ thể, đó là các nhà lãnh đạo, các nhà đầu tư
nước ngoài, các tổ chức nhân dân, người Việt Nam ở nước ngoài.”

   

Tình hình naỳ còn cho thấy, chính phủ CSVN đang lo sợ phản ứng bất lợi từ các vụ tham nhũng
ODA, và nhượng bộ Biển Đông và biên giới... Nhưng chiến dịch tuyên truyền có tên là TTĐN có
thể bóp méo sự thực được hay không?
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